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БІЛОЦЕРКІВСЬКА МІСЬКА РАДА

КИЇВСЬКОЇ ОБЛАСТІ

Р І Ш Е Н Н Я

від 23 березня  2017 року                                                                      № 554-28-VII

Про затвердження Концепції

розміщення зовнішньої реклами
в м. Біла Церква

Розглянувши звернення постійної комісії Білоцерківської міської ради з питань земельних відносин та земельного кадастру, планування території, будівництва, архітектури, охорони пам’яток, історичного середовища та благоустрою від 27 січня 2017 року № 2-17-39, з метою упорядкування розміщення зовнішньої реклами в місті Біла Церква, збереження архітектурно-просторової цілісності зон загального користування земель комунальної власності міста, відповідно до Закону України «Про рекламу», статті 30 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні», Порядку розміщення зовнішньої реклами на території м. Біла Церква, затвердженого рішенням міської ради від 01 березня 2012 року                 № 524-21-VІ, міська рада вирішила:
1.Затвердити Концепцію розміщення зовнішньої реклами в м. Біла Церква, згідно з додатком 1 до цього рішення.

2. Затвердити Класифікатор рекомендованих типових конструкцій для розміщення зовнішньої реклами, згідно з  додатком 2 до цього рішення.
3.Після розроблення Комплексної Схеми розміщення зовнішньої реклами на території міста Біла Церква винести її на розгляд засідання ради.

4.Контроль за виконанням даного рішення покласти на постійну комісію міської ради з питань земельних відносин та земельного кадастру, планування території, будівництва, архітектури, охорони пам’яток, історичного середовища  та благоустрою.
Міський голова                                  


          Г.А. Дикий
                                      Додаток 1 
                     до рішення Білоцерківської 
                     міської ради 
                                                                                                          від  23 березня 2017 року 








           № 554-28-VII

Концепція розміщення зовнішньої реклами в м. Біла Церква

1. Загальні положення
1.1. Засоби та обладнання зовнішньої реклами (далі – РЗ) є помітними елементами (частинами) об'єктів благоустрою населеного пункту, упорядкування розміщення яких передбачає відповідні соціально-економічні та організаційно-правові заходи з метою  раціонального використання території, належного її утримання та охорони, створення умов щодо захисту і відновлення сприятливого для життєдіяльності людини довкілля.

1.2. Концепція розміщення зовнішньої реклами в м. Біла Церква (далі - Концепція) розроблена з урахуванням практичного досвіду роботи з учасниками ринку реклами та спрямовані на формування рекламно-інформаційного простору в місті Біла Церква, в якому рекламні засоби як складова частина системи візуальних комунікацій та навколишнє середовище об'єднані в єдиний гармонійний ансамбль.

1.3. На територіях, будинках і спорудах рекламні засоби розміщуються за згодою їх власників або уповноважених ними органів (осіб) з урахуванням архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних чинників, типології елементів місцевого середовища та з додержанням правил благоустрою територій населених пунктів. 

1.4. У разі затвердження Комплексної схеми розміщення зовнішньої  реклами на території міста Біла Церква, РЗ мають розміщуватися відповідно до такої схеми.

1.5. Рекламний засіб  має маркуватися на каркасі або окремій табличці, розміщеній на каркасі РЗ (а у випадку відсутності спеціальної конструкції - на поверхні РЗ), та містити найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, телефон, номер дозволу та термін його дії.

1.6.  Фундаментний блок наземного РЗ має бути заглиблений до рівня ґрунту з відновленням твердого покриття, трав’яного покриву (газону) та виконанням  робіт з благоустрою території, де розміщений РЗ. В разі, якщо заглиблення неможливо здійснити з технічних причин – декоративно оформлений.

1.7. Власник (законний користувач) рекламних засобів при їх встановленні та експлуатації: 

1.7.1. Виконує роботи з розташування РЗ без пошкодження архітектурних деталей, конструктивних елементів будинків (будівель) та споруд, підземних та наземних комунікацій, елементів благоустрою та з поновленням фітодизайну прилеглої ділянки.

1.7.2. Забезпечує відповідність РЗ дозволу, нормам і правилам конструктивної міцності, електротехнічної, експлуатаційної та пожежної безпеки, несе відповідальність за будь-які порушення норм безпеки, несправності та аварійні ситуації, що виникають з його вини, та має за власний рахунок усувати всі дефекти, що виникають у процесі експлуатації РЗ.

1.7.3. Відповідає за безпеку при проведенні робіт з монтажу та демонтажу РЗ, експлуатацію і утримання РЗ у належному санітарно-технічному стані.

Підключення РЗ до інженерних мереж має здійснюватися відповідно до законодавства з дотриманням умов і правил технічної експлуатації відповідних мереж. 

Рекламні засоби, які розміщені в охоронних зонах інженерних мереж, у випадку виникнення аварійної ситуації демонтуються балансоутримувачами або власником рекламних засобів на вимогу виконавця робіт по усуненню аварії без відшкодування збитків.
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1.7.4. Виконує роботи з технічного обслуговування РЗ із застосуванням приладдя, яке забезпечуватиме збереження зелених насаджень.  
2.. Зонування розміщення рекламних засобів  в місті Біла Церква
2.1. Завданнями зонування розміщення рекламних засобів в місті Біла Церква є:

- раціональне використання території, її належне утримання, створення сприятливого та безпечного для життєдіяльності людини довкілля;

- врахування типології елементів міського середовища, архітектурних, функціонально-планувальних та історико-культурних чинників;

- зменшення формату рекламних засобів у напрямку від околиць до центральної частини міста.

- визначення територій та об’єктів, на яких розміщення рекламних засобів не допускається.

2.2. Рекламне зонування території міста по ступеню містобудівної, історичної та візуальної значимості місць розміщення спеціальних рекламних конструкцій та їх типів є складовою частиною Комплексної схеми розміщення зовнішньої реклами на території міста Біла Церква.
2.3. Зонування розміщення рекламних засобів містить перелік зон їх розміщення в м. Біла Церква, форматний поділ рекламних засобів відповідно до площі однієї поверхні рекламного засобу, перелік об'єктів, вулиць, проспектів, площ, бульварів тощо (вулично-шляхову мережу, мости, шляхопроводи тощо), що визначають межі зон розміщення зовнішньої реклами.

2.4. Розміщення РЗ на підтримуючих, опорних та інших елементах контактної мережі, на засобах та обладнанні (у тому числі опорах) зовнішнього освітлення в усіх форматних зонах заборонено.

2.5. З метою забезпечення відстаней між конструкціями встановлюється мінімально допустимі зони розташування РЗ відповідно до типів РЗ.
3. Класифікатор типових рекламних засобів
3.1. Класифікатор рекомендованих типових конструкцій для розміщення зовнішньої реклами (далі - Класифікатор) містить перелік вимог до спеціальних тимчасових конструкцій, їх видів (типів) та  рекомендовані приклади дизайнерського рішення конструктивів таких РЗ, які можуть розміщуватися на території міста Біла Церква, основні технічні характеристики, загальні вимоги до розміщення та експлуатації кожної конструкції.

3.2. Типові рекламні засоби в Класифікаторі є базовими зразковими моделями, можуть мати окремі фірмові відмінності: колір, декоративні елементи тощо.

3.3. Рекламні засоби повинні встановлюватись, експлуатуватись та обслуговуватись із дотриманням вимог чинних нормативно-правових актів та цього рішення.
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4.Комплексна схема розміщення зовнішньої реклами
на території міста Біла Церква
4.1. Комплексна схема розміщення зовнішньої реклами на території міста Біла Церква (далі - Схема) - це затверджені рішенням Білоцерківської міської ради текстові та графічні матеріали, що визначають місця для розміщення рекламних засобів, типи рекламних засобів згідно з Класифікатором, розміщення яких допускається у межах відповідної території (вулиці, проспекту, бульвару тощо).
Схема розробляється та затверджуються у відповідності до Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності». 

4.2. Схема розробляється з дотриманням таких вимог:

- врахування характеру архітектури навколишньої забудови, ергономічних, містобудівних особливостей міського простору, наявності архітектурних та історичних пам'яток, специфіки природного ландшафту та щільності населення з метою створення гармонійного рекламно-інформаційного середовища міста;

- урахування Класифікатора;

- дотримання експлуатаційних вимог до розміщення рекламних засобів, закріплених у нормативних актах;

4.3. Розробка Схеми здійснюється Робочим органом,  а у разі необхідності -  залученою ним у визначений чинним законодавством спосіб організацією у порядку.

4.4. З метою створення сприятливих умов для впровадження Схеми вона може погоджуватись Робочим органом на етапі розробки з усіма необхідними особами (підприємствами, установами, організаціями), з якими погоджується розміщення рекламних засобів.
5. Саморегулювання ринку зовнішньої реклами та громадський контроль

5.1. Основною формою здійснення громадського контролю за реалізацію Концепції є участь громадян, громадських спілок, представників галузевих громадських об'єднань та учасників ринку зовнішньої реклами у комісіях та робочих групах з метою узгодження позицій і фіксації розбіжностей в разі їх виникнення. Такий контроль може відбуватись також шляхом підписання меморандумів, протоколів та інших угод з виконавчими органами Білоцерківської міської ради. 

5.2. З метою прозорості регулювання розміщення зовнішньої реклами в місті до процесу вироблення та прийняття необхідних для розвитку галузі рішень залучаються представники галузевих громадських об'єднань, власники рекламних засобів та інші учасники ринку реклами.

Секретар міської ради                                            



   Б.М. Смуток
� EMBED PBrush ���
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